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Ubersicht

» Begriffsklarung

» Veranstaltungsplanung:
Voraussetzungsanalyse,
Zielformulierung

» Seminarmanagement: Zielgruppe,
Marketing, Werbung, PR und
Offentlichkeitsarbeit
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Veranstaltungsplanung

» Interne Analyse
» Starken/Schwachen

» Externe Analyse
» Chancen/Gefahren
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Veranstaltungsplanung

Quelle: Georg Angermeier

SWOT

Opportunities
(Mdglichkeiten)

externe
Sicht
{Aufgabe,
Wetthewerb,
Markt)

Threats
{(Bedrohungen)

interne Sicht (Team, Unternehmen, Produkt)

Strengths
(Stérken)

Weaknesses
(Schwiachen)

Mit den eigenen
Starken bestehende
Chancen nutzen.

z.B. mit bestehendem
Produkt einen neuen
Absatzmarkt erschliefen

Eigene Schwéchen
beseitigen, um
bestehende Chancen
ZU nukzen.

r.B. neues Produkt ent-
wickeln, um Kunden-
enforderung zu erfillen

Mit den eigenen
Starken bestehende
Gefahren abwehren.

z.B. durch Werbung fir
bestehendes Produkt
ginen neuven Wett-
bewerber zuriickdringen

Eigene Schwichen
beseitigen, um
drohende Gefahran
bestehen zu kénnen.

z.B, Qualitétsmangel des
eigenen Produkts behe-
ben, um einen Wetthe-
werber zurkckzudrangen

http://www.projektmagazin.de/glossar/gl-0718.html (10. 4. 2010)
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MalRnahmen

» SO Starke/Chancen-Kombination: Welche Starken passen zu
welchen Chancen? Wie kénnen Starken genutzt werden?

» ST Starke/Gefahren-Kombination: Welchen Gefahren kénnen
wir mit welchen Starken begegnen? Wie kénnen vorhandene
Starken eingesetzt werden um Gefahren abzuwenden?

» WO Schwache/Chancen-Kombination: Wo kdnnen aus
Schwachen Chancen entstehen?

» WT Schwache/Gefahren-Kombination: Wo befinden sich
Schwachen und wie kdnnen wir uns vor Schaden schiitzen?

» Hermann Simon, Andreas von der Gathen: Das groRe Handbuch der Strategieinstrumente:
Alle Werkzeuge fur eine erfolgreiche Unternehmensfihrung. Campus, Frankfurt/Main: 2002. o
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Ziele / Zielformulierung

» Eine sorgfaltige Zielformulierung ist von
grundlegender Bedeutung.

» Die TN kennen/k6énnen ...
» Eindeutig formulieren

» Komplexe Ziele aufteilen
» Visualisierung

» Positive Formulierung

> Uberschaubar
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SOMMERAKADEMIE LILIENFELD

Internationale Meisterkurse in Musik

Ziel der Internationalen Sommeralademie in Lilienfeld.
Miederasterreich, ist ez einem gemeinzamen Eurcpa zum Portal
fur musikalisches Wirkken von Dezenten und Kursteilnehmern zu
werden.

Die Sommerakademie umfasst Kurse und Wortrags, die von
international anerkannten Kunstlern und Padagogen ashalten
werden. Die Teilnehmer haben dadurch die Maglichlkeit von
erfahrenen Dozenten unterrichtet zu werden und ihre
vorbereiteten Werke vor Publikum prasentieren zu kénnen.

Ein besonderer Hohepunkt ist das Crchesterkonzert zur Eraffnung
der Sommerakademie am 4. Juli 2010 mit Werleen von Ludwig
van Beethoven. Aufgefihrt werden das 4.Klavierkonzert (Salistin:
Znna Magdalena Kolkits) und die 7. Sinfonie. Dirigentin ist Karen
Ce Pastel.

Weitere Hohepunkte sind Dczenten- und Meisterkonzerts am 7.,
2., 11. und 14. Juli 2010. Feierliche Rahmengottesdienste und
stimmungsvolle Kursteilnehmerlconzerte in verschiedensn
Raumen des Stiftes Lilienfeld versprechen ebenfalls musikalizche
Glanzlichter. Vortrage und offentliche Dizluzsionen dber
musikalizche Themen runden das vielfaltige Sild siner
dynamischen Sommerakademie ab. Diese &uffihrungen und die
wizzenschaftliche vertiefung durch den Austausch von Ideen
haben einen hohen Bildungswert und =chaffen nach dem Motto:
"Burcpaizche Kinstler bauen Bricken” kinstlerische und
menschliche Verbindungen zwischen allen funf Kontinenten der

Wwelt.

tag. Dr.h.c. Karen De Pastsl

Frrtin €D Tnternet
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Seminarmanagement

Damit aus Strateqien Handeln wird
4magers }} ....................................................................................................

Branchenstrukturanalyse:
die 5 Wettbewerbskrafte

Verhandiungsstérke
der Kunden

Wettbewerbssituation V
in der Branche

Rivalitat unter den
) bestehenden Unternahmen

Werhandiungsstarke
der Lieferanten

wew.dmanagers.de prwered by @ILTIS GmbH = Bantgenstrafe 15 = D-72106 Rettenburg viwren. ittis, de
Quelle: http://www.4managers.de/management/themen/branchenstrukturanalyse/ (10. 4. 2010} —
Soal.
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Five Forces Modell

» Intensitat der Mitbewerber

» Neue Anbieter

» Bildungsinstitutionen/"“Lieferanten”
» Zielgruppen, Interessentlnnen

» Andere Angebote

» Gesetze, Vorschriften

PORTER, M. E. (1987): Wettbewerbsstrategie. (Competitive Strategy). Methoden zur
Analyse von Branchen und Konkurrenten. Frankfurt am Main, New York 1987.
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Zielgruppen

» Eine sorgfaltige Zielgruppenbeschreibung
Ist von grundlegender Bedeutung.

» Marktbeobachtung

» Anmeldeverhalten
> Erreichbarkeit
» Angebotssegmente

Donau-Universitat Krems
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HANDMADE STRINGS SINCE 1919

o | Jazz-Fof-kicemer | Vobddssilamp
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Sponsoren

Orchestercamp "Mostviertler Zauberbdgen™
28. August bis 2. September 2010

Annmeldeforumiar zum download als pdf

Du spielst Geige, Bratsche, Celle oder Kentrabass und machtest gerne einmal ausprobieren, wie
es ist, in einem richtigen Orchester mitzuspielen®

Oder hast du vielleicht schon Erfahrung in einem Ensemble gesammelt und hast Lust, in den
Ferien mit anderen Kindern zu musizieren?

Dann komm und mach’ mit beim Orchestercamp , Mostviertler Zauberbogen® !
Schon ab dem 1. Lernjahr kannst du dabei sein!

Es wird nicht nur musiziert:
Spalt istuns wichtig: Wir spielen, wandern, basteln, tanzen, spielen Fuliball, grillen am
Lagerfeuer. Und die beruhmte Schnitzeljagd darf natirlich nicht fehlen!

Wie im Varjahr findet dieser Kurs im Jugendhaus Schacherhof, dort haben wir viel Platz fir
Freizeitaltivitaten.

Wann?
28. August bis 2. September 2010

Fiir wen?
Schon ab dem 1. Lernjahr kannst du dabei sein!

Location
Jugendgastehaus Schacherhof in Seitenstetten im Mostviertel
Berg 11. 3353 Seitenstetten. NO

Anreise
Aus Richtung Wien kemmend: A1 Abfahrt Amstetten West oder Oed Richtung Seitenstetten
Aus Richtung Linz kommend: A1 Abfahrt Haag-Weistrach-St.Peter/Au-Seitenstetten

OMZ | Dozenten 2010 | Kontalkt | Fotoalbum

Fertin

€D Tnterner
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Dozenten | Kontald | Fotoalbum

Kammermusiktage Weyer
Janner und Februar 2010

Anmeldeformular zum download als pdf

Kontakt

Links LGemeinsam sind wir mehr*

\arein _.unter diesem Motto treffen sich an drei Wochenenden junge Kammermusikensembles, um sich intensiver mit
Kammermusik auseinanderzusetzen. In Weyer, im wunderschinen Ennstal, werden Kammermusilwerke im

gggnngéfen mittleren Schwierigkeitsgrad erarkeitet und in zwei &ffentlichen Konzeren zur Auffihrung gebracht Als Dozenten

fungieren erfahrens Padagogen und Kammermusiker, welche den jungen Musikern zur Seite stehen und ihnen
wertvalle Impulse und Anregungen mit auf den Weg geben wollen.

Die Kammermusiltage sollen auch Ensembles des Jugendmusikcamps unter dem Jahr die Moglichkeit des
Zusammenspiels bieten, kinnen aber auch zum Beispiel als Vorhereitung fir Wetthewerbe wis Prima la Musica,
hilfreich sein.

Wann?

8.-10.J3nner 2010 Beginn 17:00
5. -7 Febkruar 2010 Beginn 2:00

26, - 28.Februar 2010 Beginn 17:00

Fiir wen?

Fir junge Kammermusikensembles (vom Duo bis zum Sextett]. im Alter von 14 his 26 Jahren, welche
gemeinsam neue und interessante musikalische Impulse erfahren wollen oderund sich auf einen
Wetthewerb vorbereiten. Einzelanmeldungen sind méglich.

(o arfes Konzerte

=% Sy ventutis Dozentenkonzer
Freitag 8 Janner 2010 Schlal Weyer
Konzert der Tednehmer
Sonntag 28. Februar 2010 Schlolt Weyer
Hammemusik-idatines

e PA LMD MAARA e AR T s e B e o 1 e K b NEo L £ AL |
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Marketing/Werbung

» Marketing — Kundenbeziehung — TN
Beziehung

» Werbung — Kommunikation — Medien
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Werbetrager

> Offentlicher Raum, Landschaft
> Offentliche Einrichtungen

» Werbegeschenke

» Medien

» Textil

» Verkauf

» Beschallung

» Mundpropaganda/Empfehlung

Donau-Universitat Krems
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Low Budget Werbung

AIDA-Modell

> AIDA MOde" Action

Kauf bewirken

Desire

Besitzwunsch auslosen

Interest

Interesse wecken

Attention

Aufmerksamkeit erregen

©teachSam

http://www.teachsam.de/pro/pro_werbung/werbung u_marketing/pro_werbung mark 6 _2.htm (10. 4. 2010)
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AIDA und die mgl. Rezeption einer Werbeanzeige

Low Budget Werbung

Attention —\
» Direkt-Werbung Bic
I_> Headline
; |
= Interest I
E - |
% Flieltext Des]na_l
* J | Action
Slogan
l Logo
=
2 Werbeagentur
5 baw .
- Autor  Zusatz-
= informationen _/

http://www.teachsam.de/deutsch/d schreibf/schr schule/txtanal/txtanal 10 3 8 2 3.htm (10. 4. 201®F=s=m
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PR/Offentlichkeitsarbeit

» Pressemitteilung

» Korrekt, aktuell

» Wer, was, wann, wo, wie, warum, woher
» Textaufbau

» Sprachstil

» Technische Anforderungen
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Zentrum flir zeitgendssische Musik

Donau-Universitat Krems
Dr.-Karl-Dorrek-StraRe 30
A-3500 Krems

+43 (0)2732 893 2571
+43 (0)2732 893 4570
zzm@donau-uni.ac.at
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